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CÁLCULOS PRESUPUESTOS Y ESTIMACIONES RESULTADOS 
EJERCICIO 1
Objetivos: conseguir 25.000 visitas a la web de la empresa en un año. 
CPC (Coste por Clic) estimado es de 0.26€ en el primer trimestre

CPC (Coste por Clic) estimado es de 0.24€ en el segundo trimestre

CPC (Coste por Clic) estimado es de 0.22€ resto del año (6 meses)

Se estima, que en el primer trimestre vamos a conseguir el 10% del objetivo, en el segundo trimestre el 20% y el resto del año el 70%.

¿Cuánto debo invertir por trimestre? ¿Y el total del año?

EJERCICIO 2.

Una empresa tiene como objetivo vender 50 unidades de producto en un mes.

El P.V.P del producto son 100€. El gerente está dispuesto a invertir en publicidad 20€ por cada producto vendido.

Si la tasa de conversión de esta empresa es del 1%

Resuelve:

2.1 ¿Cuántas visitas necesito conseguir a través de la publicidad a la web para vender las 50 unidades?

2.2 ¿Cuál es el CPC (Coste por Clic) máximo que puede pagar esa empresa para cumplir con el objetivo?

EJERCICIO 3.
Una empresa desea vender a través de campañas de email marketing. Para ello crea una landing page donde captar leads a los que posteriormente enviara mail.

· Objetivo ventas = 300 unidades
· Presupuesto de campaña = 3.000€
· Tasa de conversión de leads a ventas es del 7% (de cada 100 mails consigo que 7 personas compren)
· Tasa de conversión de vistas a leads es del 15% (de cada 100 visitas a la landing consigo que 15 personas me dejen el mail)
Resuelve:

3.1 ¿cuántos leads necesito conseguir para vender 300 unidades? 
3.2 ¿Cuántas visitas necesito llevar a la landing para vender 300 unidades, o lo que es lo mismo, para conseguir los leads que me permitan vender esas 300 unidades? 
3.3 ¿Cuál es el CPC (Coste por Clic) máximo que puedo pagar? 
3.4 ¿Cuál es el CPL (Coste por Lead) máximo que puedo pagar? 

EJERCICIO 4.
Una empresa tiene como objetivo vender 200 unidades de producto en un mes.

El P.V.P del producto son 100€. El gerente está dispuesto a invertir en publicidad 15€ por cada producto vendido.

Si la tasa de conversión de esta empresa es del 2%

Resuelve:

4.1 ¿Cuántas visitas necesito conseguir a través de la publicidad a la web para vender las 200 unidades?

4.2 ¿Cuál es el CPC máximo que puede pagar esa empresa para cumplir con el objetivo?

EJERCICIO 5.
Una empresa desea vender a través de campañas de email marketing. Para ello crea una landing page donde captar leads a los que posteriormente enviara mail.

· Objetivo ventas = 70 productos 

· Precio de venta del producto = 20€ 

· Precio máximo que se puede invertir por cada producto/servicio = 5€ 
· Tasa de conversión de leads a ventas es del 9%
· Tasa de conversión de vistas a leads es del 25%

Resuelve:

5.1 ¿cuántos leads necesito conseguir para vender 70 unidades? 
5.2 ¿Cuántas visitas necesito llevar a la landing para vender 70 unidades, o lo que es lo mismo, para conseguir los leads que me permitan vender esas 70 unidades? 
5.3 ¿Cuál es el CPC (Coste por Clic) máximo que puedo pagar? 
5.4 ¿Cuál es el CPL (Coste por Lead) máximo que puedo pagar? 
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