Paco Lorente (&f jlocente)
Rosalio. l_épez. (@RosaJia_LoPez.)



Clic para ver el video aqui


Gentiles Albañiles.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=N-BhyM3o29U










Marhketing convencional
vs. Marhketing below rhe line

L MARKETING GONVENGIONAL... gendedo’

GONSEGUENGIAS. ..







Marhketing convencional
vs. Marketing below the line

SULUGIONED. ..

Cambiar nuestra forma de pensar

Estudiar otras maneras de Ilegar
al consumidor

3

Pasar del vendedor de Kleenex

al hermano que fe da

mucho amor.




Marhketing convencional
vs. Marhketing below the line

‘N MARKETING
NO GONVENGIONAL...

Tambien
lamado ‘Below

the line’
Se utilizan todos

los medios

disponibles

(nuevos o
tradicionales) de

una forma distinta.
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cmarheting de guerrilla?

Sorprender al consumidor de una

manera grata y sin invadirlo

Sin ser esperada, de forma sorpresiva,
generando atencion

Aqui no hay ningin medio al que pagarle,

por lo que el presupuesto a marketing

se le da un respiro




Como todo, hay un origen

Jay Conrad Levinson populariz6 este término en 1984 en un libro
titulado con el mismo nombre. ..
Por lo tanto, estamos hablando de una manera de hacer

relativamente joven, jcuanto nos queda por aprender!

S JAY CONRAD LEVINSE
,AUn seguis pensando que
Yo he venido a - todo se basa en grandes
MARKETING hablar de mi librol > presupuestos?
je GUERR"_LA CREATIVIDADI! Y.

Tercera Edicidn Complataments Ravisads y

LOS SECRETOS PARA OBTENER

Mas de
veinte
millones
vendidos

GRANDES GANANCIAS E SUS
PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS




Qué nos cuenta Jay en su libro

Esta disenado para empresas pequenas con bajos presupuestos.
Debe estar enfocado a psicologia humana mas que a la experiencia.
Creatividad, imaginacion, esfuerzo y tiempo priman mas que la inversion.

Debe crear relaciones nuevas, pero enfocarse en las ya creadas.

No seamos soldados...

- . .. Seamos Cupidosl!!




FUCKING FLOWERS







STREET MARKETING

salgamos a la calle

Del inglés “feed on the street”



gn eston 20 AROS
hemas ahorrado

18 millones ¢
2¢ borriies Brent,

081040000 Biros

e peirdiow) pera un

sardatere derarrclic
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Neumáticos atrapados en hielo.mp4

Ejemplo: Dia Internacional del Medioambiente. Grupo Soledad

Clic para ver el video aqui



Neumáticos atrapados en hielo.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=YAFuYNrCmEM

AMBIENT
M A R KraEfo-rl;al ehilabqa del consumidor

Hacer participe al consumidor
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CHOCOLATE CANDS







SHE SAID “NO

BREAK THEGLASS IN CASE




BUZZ MARKETING

Cuéntamelo al oido

Recomendaciones mas alla de los medios tradicionales '
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/Sabes que?

iiMadre del amor
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Ejemplo: TEDx Buenos Aires

ldeas worth spreading

Clic para ver el video aqui


TEDxBuenosAires - SPREAD THE TED.avi
http://www.youtube.com/watch?v=FrasMuloHfI

MARKETING VIRAL

Vamos a explotar el uso de las Redes Sociales

Generar viralidad para tener repercusion



Ejemplo: En busca del mercurio perdido. Mutua Levante

En BUSCA
del MERCURI(_;
PERDIDO

#hombremercurio

Clic para ver el video aqui



Acción Encuentra a Mercurio en Mestalla. Mutua Levante, Patrocinador Oficial del Valencia C.F..mp4
http://www.youtube.com/watch?v=1JjSAqYJv-8

Ejemplo: Oficina do Aziicar

Clic para ver el video aqui


Oficina do Açúcar - We Make Your Dreams Come Cake.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=U33xnjY9ikM

Ejemplo: Antiséptica home

s
/

-
-~
— 4 ' B :

Clic para ver el video aqui



ANTISEPTICA home - Handvertising Promotion.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=GE5yEXN6d90

Acciones de marketing de
guerrilla en funcion del espacio

Ouvutdoor

Toda accién de marketing de guerrilla que se desarrolla en el

exterior de un espacio publico.
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Wouldn Y it be cool 1o have one of hese?
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Ejemplo: Coches funebres. MTV Madrid

Clic para ver el video aqui


Street Marketing - Coches Funebres - MTV.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=hO2LDHKocRw

Acciones de marketing de
guerrilla en funcion del espacio

Indoor

Toda accién de marketing de guerrilla que se desarrolla en el

interior de un espacio publico.










Ejemplo: Seguridad vial

Clic para ver el video aqui



http://www.youtube.com/watch?v=TADO4LG29bs

En funcion del presupuesto

Acciones Disney: SUper producciones que necesitan
una inversién mds elevada




Ejemplo: Fruteria

Clic para ver el video aqui


Fruit Mashup.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=wacDoMeSWG0

En funcion del presupuesto

Acciones lkea: Presupuesto bajo pero con una gran
efectividad




Ejemplo: ;:No te acuerdas de mi?

Clic para ver el video aqui


Campaña publicitaria de Alzheimer.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=XwlcweCdSnI

Los zombies llegan a Yeeecla!

Picalastres Cosmopolitanbar

A 820 personas les gusta esta pagina

‘\/ Te gusta | ‘# v |

57 personas estan hablando sobre esto

@ Restaurante/Café
Q@ Plaza de La Concordia, 30510 Yecla, Murcia, Spain 1 f‘v__
y v
\ 690 84 52 33 \ 820 |
@ Agrega tus horarios j
Informacion Fotos

Me qgusta
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La fusion entre el marketing de
guerrilla y el marketing directo

Se producen mezclas entfre esta forma de hacer marketing

y ofros fipos.

Un caso es el del marketing directo y de guerrilla,

donde existen ciertas similitudes

Ejemplo: Carta de Picalastrés y los sentidos




Tendencias en
marketing de guerrilla

Algunas acciones
de marketing de guerrilla
siguen ‘patrones’ o

presentan similitudes.

No es nada nuevo, la
publicidad tambien lo

hace.

Esto da lugar a las

tendencias.



[ENDENGIA 1.
LA GULTURA
GOMO
FUENTE DE
INSPIRAGION

Tendencias en
marketing de guerrilla

El marketing de guerrilla se puede fusionar con

la cultura de una sociedad determinada.

Se asocia a iconos e industrias culturales,

dependiendo del mensaje que quieran fransmitir.

iEsto no es nuevol



Ejemplo: Ammar - Argentina



Ejemplo: Rijksmuseum - Paises Bajos

Clic para ver el video aqui


Onze helden zijn terug!.avi
http://www.youtube.com/watch?v=a6W2ZMpsxhg

Ejemplo: Scribe Billboard - México

Clic para ver el video aqui


http://www.youtube.com/watch?v=G_xmpf0zyPk

[ENDENGIA 2.
LA ACCION...
AL LIMITEL

Tendencias en
marketing de guerrilla

Se pone al limite la situacion del consumidor,
Se llegan momentos muy incémodos.
El receptor, una vez entienda el mensaje

publicitario, reaccionara con un cimulo de

emociones (sorpresa, enfado, risa. . .)



Test de estrés de Nivea - México
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Clic para ver el video aqui


NIVEA Deo- El Stresstest.avi
http://www.youtube.com/watch?v=_skFM82yLMI

Ejemplo fallido: ;Quée harias si fueras testigo de un crimen?

BLOOD DEMANDS BLOOD

p.

REVENGE IS COMING MARCH 8
i! #1SawWhatYouDid

Clic para ver el video aqui



Elevator Murder Experiment.avi
http://www.youtube.com/watch?v=hhC5bdSCY7c

[ENDENGIA 5

e
FSCATOLOGIGO

| £l SEXO...
MOLA

Tendencias en
marketing de guerrilla

El morbo siempre ha estadoo en el marketing, la

publicidad y ofros muchos campos.

Puede ser tendencia, pero también es una

caracteristica permanente de la publicidad.

En marke’ring de guerrilla también se recurren a

estos temas para crear impacto.



Ejemplo: Festival Pop Up Lisboa



Ejemplo: Pantallas incomodas de LG

Clic para ver el video aqui



LG IPS display Hot Girls Bathroom prank (video) Stage Fright.avi
http://www.youtube.com/watch?v=jOpccxCJPsY

[ENDENGIA 4.
EL FUTURQ:
L MARKETING
Db GUERRILLA
INTELIGENTE

Tendencias en
marketing de guerrilla

El futuro apunta hacia las nuevas tecnologias.
El marketing también se nutre de esto, a traves
de acciones que no solo comunican sino que

solucionan el dia a dia del publico.

Pueden ser soluciones sencillas o soluciones muy

complejas.

,Sera el marketing del futuro?



Ejemplo: Personas que te ayudan a “wasapear”
——

4 - \. - -
b

Clic para ver el video aqui


http://www.youtube.com/watch?v=kNyTqIsrk0w

Ejemplo: Contenedor Poo Wifide Terra

Clic para ver el video aqui


http://www.youtube.com/watch?v=6dB7S5ik51A

Algunas claves...

1. Efecto sorpresa

2. Experiencia positiva: Marketing
experiencial

3. Utilizar los 5 sentidos

4. Conseguir que el cliente se
acerque para interactuar

5. Oiriginal y creativa

6. Llegar a lograr una emocién en
la persona

Gran impresion con bajo
presupuesto

Llegar a subgrupos ignorados
por la competencia

Clara identificacion con la
marca

Permite un contacto directo e
interactivo

Pueden ser cubiertas por
medios de comunicacion




Casos extraidos de:

Ads of the world: http://adsoftheworld.com/

Brainstorm 9: http://www.brainstorm9.com.br/

Comunicadores: http://www.comunicadores.info

Comunikndo: http://www.comunikndo.com

La Caja de Inventia: http://lacajadeinventia.blogspot.com.es

La criatura Creativa: http://www.lacriaturacreativa.com

MercaZ0: http://mercal0.com

Mutua Levante: http://facebook.com/mutualevante

Picalastrés: http://Facebook.com/picalastres

Shot MCN: http://www.shotmen.com

Una pausa para la publicidad: http://unapausaparalapublicidad.wordpress.com



http://adsoftheworld.com/
http://www.brainstorm9.com.br/
http://www.comunicadores.info/
http://www.comunikndo.com/
http://lacajadeinventia.blogspot.com.es/
http://www.lacriaturacreativa.com/
http://merca20.com/
http://merca20.com/
http://facebook.com/mutualevante
http://facebook.com/mutualevante
http://facebook.com/picalastres
http://www.shotmcn.com/
http://unapausaparalapublicidad.wordpress.com/

ORA OS
OGA A
VOSOIROS...

A




