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Tras un tiempo muy dificil para el sector de los festivales, parece que poco a
poco se va viendo la luz. 2021 ha sido el afio de la vuelta a bailar, a sofiar, a
disfrutar de los festivales y de la musica en directo.

Por eso, y tras 5 afnos sin faltar a nuestra cita, lanzamos el libro blanco sobre
hébitos de consumo en festivales mds especial que nunca: el de la vuelta. En
esta edicién analizaremos como ha afectado la pandemia al consumo de los
asistentes y lo compararemos con los datos anteriores a la crisis sanitaria. En
esta ocasidn, se ha analizado una muestra de cerca de 40 eventos que han
contado con nuestra tecnologia cashless en 2021.

El estudio que verdn a continuacion pretende ser una herramienta para
aportar valor a la industria musical y como objeto de estudio que constituya
un soporte imprescindible en la organizacion de festivales y eventos IGdicos.




COMPARACION CONSUMOS PREPANDEMIA COMPARACION RECARGAS PREPANDEMIA
VS NUEVA NORMALIDAD VS NUEVA NORMALIDAD

Consumo
global

de media

Recqrgas
de media

mlsadsval «

Y

por usuario por usuario

mlsadsval «

2



COMPARACION RECARGAS ONLINE
PREPANDEMIA VS NUEVA NORMALIDAD
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7,03% 32,48% x4,62
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CONCLUSIONES CONSUMO Y RECARGA

+36,93% +40,22%

CONSUMO RECARGA
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REPARTO DELAS RECARGAS ENTRE

HOMBRES Y MUJERES

51,55%

48,45%

Hombres
4123€

Mujeres
38,75€
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REPARTO DEL CONSUMO ENTRE
HOMBRES Y MUJERES

51,46% 48,54%

G @4 @ @@
Hombres Mujeres
37,09€ 34,99€
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CONCLUSIONES GENERALES PORHOMBRES

—

+36,39% ’

@ Prepandemia

CONSUMO
28,02€ [

RECARGAS
30,23€ [ 4123€

Nueva Normalidad . Prepandemia . Nueva Normalidad
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CONCLUSIONES GENERALES POR MUJERES

CONSUMO
. 24,16€ [

Hm% RECARGAS
27,50€ [ 38,75€

@ Prepandemia Nueva Normalidad () Prepandemia (@) Nueva Normalidad
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RECARGAS POREDADESDE LA éCéMO EVOLUCIONANLAS RECARGAS POREDADES
NUEVA NORMALIDAD ENTRE PREPANDEMIA Y NUEVA NORMALIDAD?
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CONSUMO POREDADES DELA
NUEVA NORMALIDAD
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éCéMO EVOLUCIONA EL CONSUMO POREDADES
ENTRE PREPANDEMIA Y NUEVA NORMALIDAD?

17

1S34sval «

4



CONCLUSIONES GENERALES POREDADES

35-39 anos N\

Franja de edad mds consumo 43,33€
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18-24 ainos \V 4

Franja de edad menos consumo 25,29€

35-39 anos

Incremento consumo
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¢COMO SEPRODUCEN LAS RECARGAS POR

HORAS EN LA NUEVA NORMALIDAD?
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¢COMO HA EVOLUCIONADO LA
RECARGA PORHORAS?
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¢COMO SEPRODUCEN LOS CONSUMOS POR
HORAS EN LA NUEVA NORMALIDAD?
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<COMO HA EVOLUCIONADO EL
CONSUMO POR HORAS?
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HORA PREFERIDA DELOS ASISTENTES

24

CONCLUSIONES DATOS PORHORAS
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¢COMO HA CAMBIADO EL CONSUMO

62,41% W

21,76% B

8,94% B

456% W

2,33% B

Cerveza

Copas

Agua

Refresco

Chupitos

DE BEBIDAS?

38,65%

5,34%
25,85%
- ()
2,16%
a

. Prepandemia

La cerveza sigue reinando como bebida favorita en festivales
(pasa de un 38,65% a un 62,41%).
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DATOS DE CONSUMO DE BEBIDAS
ALCOHOLICAS

31,83%

14,06%

47,84%

Ginebra Ron Whisky . Vodka

La ginebra (47,85%) continta liderando el consumo de alcohol en festivales.
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DATOS DE CONSUMO DE REFRESCOS

14,58%

D
5,83%

67,74%

Cola . Limon . Naranja . Otros

La cola (67,74%) liderando el consumo de refrescos en festivales cuando se pide solo.
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PUNTO MAS ELEVADO DE CONSUMO CONCLUSIONES GENERALES
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a5 5 — i 62,41% | +42,22% +36,93% [ 462,02% | 76,76%
= =3 cerveza incremento incremento recargas _L“\
ANTES DEL CABEZA ~ & <
DE CARTEL \:‘ Consumo Recargas "\é:cé?ﬁgﬂjago recargas online 3h primeras evento

30 i

El pico méaximo de consumo se alcanza en practicamente la totalidad de los festivales
30 minutos antes de la actuacién de uno de los cabezas de cartel.
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¢ELEVAMOS TU EVENTO AL
SIGUIENTE NIVEL?

Eventos mas seguros, mds rentables, mas inteligentes, mas tecnologicos.

@ VALENCIA
BILBAO | MALAGA | VIGO | MADRID | BARCELONA | TENERIFE

@ CONTACTO
963 2115 37
contacto@idasfest.es
www.idasfest.es

iSIGUENOS LA PISTA!
ﬂ IDASFEST pasrest W @mpasrest [} DASFEST



