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https://www.youtube.com/channel/UC00NZpvrjECwxlbZMtCHMKA
https://es.linkedin.com/company/ceeicastellon
https://twitter.com/ceeicastellon
https://es-es.facebook.com/CEEICastellon/
https://www.instagram.com/ceeicastellon/?hl=es
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https://ceeicastellon.emprenemjunts.es/

NIDAD
MOVE UP!
EMPRENDE CON EXITO
2022
¢Tienes una IDEA o PROYECTO y quieres PONERLO EN MARCHAT
I ¢Estas empezando con tu EMPRESA y necesitas CRECER?
° MOVE UP! EMPRENDE CON EXITO

es un programa de desarrollo de negocio pensado para ti.

+

Los participantes que accedan al programa, recibirdn formacidén en dreas fundamentales para el desarroll
asesoramiento de expertos, tutorizacién por técnicos con experiencia y con mentoring por parte de ez

actividad del nrovecto
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¢Tengo una
idea?

éTengo
potencial
emprendedor?
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Un emprendedor es una
persona que identifica una
oportunidad y conociendo los
riesgos emprende la accion de
organizar los recursos
necesarios para convertirse en
creador o fundador de una
empresa 0 negocio, con la
finalidad de aprovechar dicha
oportunidad, obteniendo una
respectiva ganancia.
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Claves del éxito
emprendedor
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* PIENSA A LO GRANDE




Claves del éxito
emprendedor

* SAL A LA CALLE



Claves del éxito
emprendedor

* NETWORKING
PERMANENTE



Claves del éxito
emprendedor

* CONOCIMIENTO DEL
SECTOR



Claves del éxito
emprendedor

» CAPACIDAD DE

ADAPTACION A LOS CAMIBIOS



Claves del éxito
emprendedor

o NO HAY INGREDIENTE o
FORMULA SECRETA

PéOGRAI\/IA DE DESARROLLO PARA EMPRENDEDORES



Claves del éxito
emprendedor
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PROGRAMA COMPLETO
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Sesiones de trabajo wutilizande distintas
herramientas para definir, analizar y valorar

el modelo de negocio.
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SEGUNDA FASE

CONNECT!

Formacién en el ambito empresarial para el
desarrollo del plan de empresa.
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Formacion integra sobre venta,comunicacion y
marketing, para potenciar 1la creacidén de
hdabitos y comportamientos que ayuden a
fortalecer la vinculacion comercial con los
clientes.



¢Qué es una startup?

Organizacion temporal de personas

OBJETIVO. Encontrar un

VIABLE ESCALABLE

(COMO?

PROGRAMA DE DESARROLLO PARA EMPRENDEDORES
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PROGRAMA DE DESARROLLO PARA EMPRENDEDORES

La filosofia Lean Startup

Manera de abordar un lanzamiento de negocio.
Se basa en: m
7 ’\ -

| -

1 - \
- Aprendizaje validado Y
* TRVARR £ 111Z1




PROGRAMA DE DESARROLLO PARA EMPRENDEDORES

Metodologia

Reduce el gasto desarrollar un producto 100%

Construir Medir L3 Aprender

»

Modelo de negocio Efectividad mercado Iterativamente

MVP
Producto
Minimo
Viable




Lean canvas +
24 pasos para poner en marcha una
startup de Bill Aulet + BIK

NTELE VALLE PROPOSITION | ENFAIR AOVANTRGE CUSTOMER SEGUENTS
Segle. denr, Can't b casily copied | Target custamens
compaling message or bought

that states why you are

SHuney
%ap 3 faatures
different and warth
buyirg
5
Ny actwites you 3 Pam 1o customens

Custamer Actpsisition Costs Revenue Model

NEVEWJE STAEAMS

f = B

PROGRAMA DE DESARROLLO PARA EMPRENDEDORES

adn dy e Creatve Corvmom AD taten | Aike 3.0 Unrported License.

BIK

business innovation kit

@@@@

IDEA  STARTUP  SCALE
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PROGRAMA DE

El modelo Lean Canvas

PROBLEMA SOLUCION

3 Caracteristicas del

5 2
Problemas.Top 3 producto/servicio

METRICAS CLAVE

Actividades Clave a
Medir

(Alternativas)

ESTRUCTURA DE COSTES

Gastos

PROPOSICION DE
VALOR UNICA

Una frase clara, simple,
sencilla que explique
qué te hace especial y
cGmo vas a ayudar a tus
clientes a resolver su
problema.

SEGMENTO
DE CLIENTES

VENTAJA ESPECIAL

Qué te hace

especial/diferente Segmento objetivo

CANALES

Via de acceso a
clientes

(Early adopters)

FLUJO DE INGRESOS

Cémo vamos a ganar dinero
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El modelo Lean Canvas
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e Problemas clientes

Problemas: e Soluciones alternativas a tus
productos o servicios

Segmentos

. e (Quiénes seran los Early Adopters?
de clientes

Proposicion erre y sencilla

Unica de * ;Qué te hace especial?
Valor: e ;Qué problema resuelves?
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El modelo Lean Canvas

e Caracteristicas de tus PyS que
ayudan a resolverlos.

Ventaja e Piensa qué es lo que te hace
GO (] diferente y especial.

FlUjOS de o Reflexiona sobre cual sera tu
ingreso estrategia para generar ingresos.




PROGRAMA DE DESARROLLO PARA EMPRENDEDORES

El modelo Lean Canvas

EStrUCtU =1« Ahora toca definir cudles seran tus
de costes REss

1550 dle= 4 * Los elementos mas importantes del
modelo de negocio, qué medir y

clave cémo medirlo.

e iComo vas a llegar a tus clientes?

Cana |ES e :COmo vas a presentar tus
productos o servicios?
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24 pasos para poner en marcha una
startup, Bill Aulet

éQuién es tu cliente? ¢Qué puedes hacer por tu
cliente?

éComo
disefas y
fabricas tu
producto?

DISCIPLINED ENTREPRENEURSHIP
24 Steps of Successful Startup

BILL AULET

¢CoOmo obtienes dinero? ¢Como lo haces
escalable?
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24 pasos para poner en marcha una
startup, de Bill Aulet

6 GRANDES TEMAS O BLOQUES:

¢Quién es tu
cliente?

¢Qué puedes
hacer por tu
cliente?

¢Como adquiere
tu cliente el
producto?

¢1. Segmentacién de mercado

2. Selecciona un mercado inicial

3. Traza el perfil del usuario final

¢4, Calcula el tamafio total disponible del mercado inicial
5. Describe al personaje del mercado inicial

6. Caso de uso de la vida util del producto
7. Especificacion de alto nivel del producto
8. Cuantifica la propuesta de valor

*10. Define tu esencia

¢11. Fija tu posicién competitiva

¢12. Determina la unidad de toma de decisidn

*13. Haz un esquema del proceso de adquisicion de un cliente que
paga

*18. Haz un esquema del proceso de venas para adquirir un cliente
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24 pasos para poner en marcha una
startup, de Bill Aulet

¢CoOmo obtienes
dinero con tu
producto?

é¢Como disefnas y
fabricas tu
producto?

¢Como consigues
que tu empresa
sea escalable?

*15. Disefia un modelo de negocio

*16. Determina tu politica de precios

#17. Calcula el valor a largo plazo (VLP) de un cliente adquirido
¢19. Calcula el coste de adquisicion de un cliente (CAC)

*20. Identifica tus supuestos clave

¢21. Prueba tus supuestos clave

#22. Define el producto minimo viable de la empresa (PMVE)

¢23. Demuestra que “Los perros se comeran la comida para perros”

*14. Calcula el tamafio total disponible de los proximos mercados
24, Desarrolla un plan de producto




Herramientas BIK CEEI

@IDEA @©STARTUP @SCALE ®@EXO

Generacion de ideas Validacion de la idea y Innovacion aplicada al Transformacion
e identificacion de de la necesidad en el escalado del modelo de continua
usuario mercado negocio en las organizaciones
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mercado
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EARLY ADOPTER,

EVANGELISTAS ][ PRAGMATICOS ][CONSERVADORES][ ESCEPTICOS ]

1
| Early adopters Mayoria precoz Mayoria Escépticos
:\ (visionarios) (pragmaéticos) retrasada
............. - (conservadores)
<Al cliente le preocup? ( Al cliente le preocupa )

tecnologia y rendimiento comodidad, experiencia de uso y calidad




nuevo mercado

Clientes

no los conocemes ﬁaﬁ, Py
competidores |

necesidades del cliente
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mercado resegmentad
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mercado clon

cligntes
prebablemente los
CONOCEMOS o
hemos copiade el modelo ‘r _ . -
. de ofro pais - ~
compeidores &

necesidades del cliente

)
I poca o nada
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