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Analisis de la inversion

1.Equipo 5. Modelo de negocio
2.Problema / solucion 6. ¢Qué han hecho?
3.Cliente 7. ¢A donde quieren ir?

4.Mercado 8. éCuanto piden?
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Organizacion

Lider y equipo °
L -

Liderazgo claro Roles. dfeflnldos

Rodearse de un equipo ganador Cubrir areas clave

compartiendo visién
, Situacion accionarial Experiencia .

éQuiénes son los socios? éiConocen su sector?

éQué porcentaje tiene el éDdénde han trabajado?

equipo fundador? éQué han hecho?
-Ejecucion Compromiso .

éQué han conseguido hacer
hasta ahora

éSe juegan su dinero?
éHan implicado a los suyos?
Dedicacion absoluta 24x7
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2. Problema
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¢El problema es lo suficientemente grande?

¢ Esta pendiente de resolver? éEstarian dispuestos a pagar por él?

éLos consumidores reconocen que existe un problema que intentan solucionar?
éComo resuelven los clientes actualmente el problema?

Aspirina vs Vitamina
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¢ La solucion satisface este problema?
Grado de desarrollo de la solucion
Entendible

¢Compensa valor-esfuerzo?
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3. Cliente
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Definir al cliente. éQuién es?
éLo conocen los emprendedores?
¢ Como encaja la solucion que proponen con el cliente?

éComo solucionaba este problema anteriormente?
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4. Mercado

Tamano Competidores Tendencia Entorno
Cuantificar en € ¢Por qué van a elegir Evolucidn del ¢Esta regulado?
General y nicho esta solucién y no la mercado éComo?

de la competencia?
Listado
Diferenciacién

www.angelscapital.es - info@angelscapital.com
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5. Modelo de Negocio

¢Como gana dinero satisfaciendo la necesidad de su cliente?

PRECIO VENTA
- PRECIO COSTE
MARGEN
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¢ Cudl es su modelo? = marketplace, SaaS, venta, suscripcion...

éLo ha probado? ¢Lo ha validado?
¢ Cual es la clave del modelo? = recurrencia, conversion, margen bruto...

¢Como son sus margenes? = volumen vs. margen

www.angelscapital.es - info@angelscapital.com
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6. ¢Qué han hecho?

CAP TABLE FINANCIACION

METRICAS
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¢Quienes son los socios? ¢ Cuanto han invertido? ¢Qué % poseen?
¢ Cuantos euros han utilizado? ¢ Qué han conseguido con ellos?
é¢Han sido eficientes en el uso del capital?

¢ Cuales son y como han evolucionado sus principales métricas?

www.angelscapital.es - info@angelscapital.com




ANGELS

7. ¢A donde quieren ir?

Me encanta que
los planes

salgan bien{

-

t

HITOS FUTUROS + NUMEROS + COMO
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¢ Cual es su vision? éCuales son los principales hitos del plan?

¢ Cudl es su hoja de ruta? = Nuevos mercados, nuevos productos...
¢Como van a hacerlo? ¢éEn qué se van a gastar el dinero del inversor?
¢Queé cifras arroja su plan de negocio? ¢Como de realista es el plan?

¢Cual es el recorrido de valor del inversor en su proyecto?
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8. é¢Cuanto piden?

TAMANO DE LA DIVISION EN
RONDA TICKETS

DESTINO DE VALORACION Y
LOS EUROS PORCENTAJE
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¢ Cuantos € de inversion? ¢ Complementan con deuda?

¢Qué plazo del plan de negocio cubre? ¢ Qué hitos cubre?

¢ Necesitaran otra ronda? ¢ Cuando?

¢ Cuantos tickets van a ofrecer? é¢De qué tamano? éSon flexibles?
¢En qué emplearan el dinero de |la ronda?

¢Qué valoracion premoney proponen? ¢ Cuanto % ofrecen?

www.angelscapital.es - info@angelscapital.com
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COMPARTIR LO APRENDIDO,
INVERTIR EN FUTURO




