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Agenda

* Who am | and why am | here?

* Groopify. ¢Qué hacemos?; ¢De donde venimos?; ¢;Donde estamos a dia
de hoy?

 El fundraising en una startup como proceso/método. Del inicio al final y
donde pueden surgir las dificultades y como las hemos solventado

* Errores (algunos gordos) cometidos

« Lecciones aprendidas y recomendaciones (IMHO - In My Humble
Opinion)

» Reflexion final: expectativa vs. realidad



Who am | and why am | here?
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30 anos

Nacido en Zaragoza

He vivido la mitad de mi vida fuera

de Espana

Soy trilingle

He viajado a mas de 70 paises

Pablo Viguera
CEO & Co-Founder Groopify
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- Licenciado en ADE/Finanzas por

ICADE (Madrid) y The Wharton
School (EEUU)

Licenciado en Economia (UNED)
MBA por The University of
Chicago Booth School of Business

(Fundacion Ramon Areces
scholar)
e G o @ Wharton
COM I I. LAS UNIVERSITY 0f PENNSYLVANIA
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Investment Banking - Merrill
Lynch (Londres). Sector Tech e
Internet

COO OfficeFab - startup de
Rocket Internet (Malasia)

« Ahora Groopify (desde hace 2

anos)
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Groopify. ¢Qué hacemos?; ¢ De donde venimos?;
¢cDonde estamos a dia de hoy?



Aplicacion de social discovery que
organiza planes y quedadas entre 2
grupos de amigos que no Se conocen
entre si (jpero deberian!) en los locales,
bares y restaurantes mas molones de la
ciudad.

Somos creadores de experiencias en la
vida real derribamos las barreras entre
conectar online (o en mobile) y vivir una
experiencia offline con gente afin. Se
acabo esconderse detras de una pantallay
de un perfil de redes sociales, Groopify lo
lleva todo al mundo real.

Ofrecemos una alternativa de ocio
diferente para todos los aventurer@s que
buscan salir de la rutina y vivir nuevas
experiencias con sus amig@s.

Tu eliges con quién. Nosotros lo hacemos
realidad.
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€3k (socios €15k (socios €25k (Plug & €200k (Juan €75k (ENISA) €180k (ronda €800k (ronda
fundadores) fundadores) Play Spain) Roig a través pre-seed) seed)
de Lanzadera)
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Juan Roig

(Lanzadera) Otros business

Carlos Domingo angels

STARTUP{-}XPLORE

Roberto Centeno

José Maria Torroja Startupxplore
SPV 4
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, _ GRUPO = ZRIS=R
(a través de fondo Media

o
Digital Ventures)
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El fundraising en una startup como proceso/meétodo.
Del inicio al final y donde pueden surgir las dificultades
y como las hemos solventado



Necesidad de €€

> Valoracion

—

Lead prospecting

>

Venta

>

Info

>

Nego/Closing

—

Admin

(6-8 meses)
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Negociacion: Busqueda de un optimo “local”




Errores (algunos gordos) cometidos
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2. Menospreciar el aspecto legal/administrativo
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. 4. Pensar en el fundraising como “take the money and run”
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Lecciones aprendidas y recomendaciones (IMHO - In
My Humble Opinion)



Proceso largo y tedioso. Paciencia, optimismo y perseverancia (but hey, | love my job!
xDD). HUSTLE, HUSTLE, HUSTLE. Se debe ser pesado hasta recibir un NO

Todo el mundo te lo pide todo. El reto esta en alinear posturas donde, en principio,
todo el mundo barre para su lado

Las mejores conexiones empiezan con un contacto en comun y una intro.
Relaciones basadas en la confianza, meeting en persona > Skype o telefono

Juego de numeros, tocar a todas las puertas sabiendo que la mayoria de leads se
caeran

Aceptar el rechazo. No frustrarse. Tasa de éxito inferior al 5%

Rodearse de un buen abogado es clave. No ahorrar dinero en esto

Con cierre no termina el proceso de fundraising. En operaciones futuras, si la cosa va
bien accionistas actuales hacen follow-on. Reporting y comunicacion frecuente

(nosotros 1 vez al mes) es clave

Esta es nuestra experiencia. Es mas un arte que una ciencia



Reflexion final: expectativa vs. realidad



Lo que parece que es el fundraising...
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Lo que es en realidad el fundraising...



Well. this SUcKS







iMuchas gracias!

Sin chats. Conoce gente real en
persona

gl’ Plfy Pablo Viguera

pablo@groopify.me
www.groopify.me +34 609 85 03 67
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“Proyecto cofinanciado por los Fondos FEDER, denbro del
Programa Operativa FEDER de ks Comunitat Valendana 20143020

f Inicia sesion con Facebook

Jamas publicaremos en tu muro @



